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Überblick
KAPITEL 01



Beschreibung: Das Ranking der Top 15 Instagram-Accounts der Welt wird von Instagram selbst mit rund 586 Millionen Followern angeführt. Zum 04. Januar 2023 hatte Cristiano Ronaldo rund 531 Millionen Instagram-Follower und belegte damit den zweiten Rang. Das 
Profil "leomessi" lag mit rund 417 Millionen Instagram-Followern auf Platz drei. Mehr
Hinweis(e): Weltweit; Stand: 04. Januar 2023
Quelle(n): Wikipedia 
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Ranking der beliebtesten Instagram-Accounts nach Anzahl der Follower 
weltweit im Januar 2023 (in Millionen)
Instagram-Accounts mit den meisten Followern weltweit im Januar 2023

http://de.statista.com/statistik/daten/studie/427067/umfrage/top-10-instagram-accounts-mit-den-meisten-followern-weltweit


Beschreibung: Im ersten Quartal 2021 erstellten rund 11,6 Prozent der Instagram-Influencer weltweit Inhalte zu dem Themenbereich "Lifestyle". Mit dem Themenbereich Familie beschäftigten sich 4,34 Prozent der Influencer bei Instagram. Mehr
Hinweis(e): Weltweit; 1. Quartal 2021; 10 beliebteste Kategorien
Quelle(n): HypeAuditor 
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Verteilung der Influencer bei Instagram nach Themen weltweit im Jahr 
2021
Anteil der Instagram-Influencer nach Kategorien weltweit 2021

http://de.statista.com/statistik/daten/studie/1247295/umfrage/verteilung-der-influencer-nach-kategorien-weltweit


Beschreibung: Laut Quelle stammten rund 8,9 Prozent des Desktop-Traffics von Instagram.com im Januar 2023 aus Brasilien. Der größte Trafficanteil stammte mit 18,77 Prozent aus den USA. Mehr
Hinweis(e): Weltweit; Darstellung der Top-5
Quelle(n): SimilarWeb 
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Anteil des Desktop-Traffics von Instagram.com nach Herkunftsland im 
Januar 2023
Länder mit dem höchsten Anteil am Desktop-Traffic von Instagram.com im Januar 2023

http://de.statista.com/statistik/daten/studie/300377/umfrage/laender-mit-dem-hoechsten-anteil-am-traffic-von-instagram


Beschreibung: Wie groß ist die Markenbekanntheit von Instagram in Deutschland? Mehr
Hinweis(e): Deutschland; 12. bis 19. Mai 2022; 1163 Befragte; 18 bis 64 Jahre; Befragte, die Social Media nutzen
Quelle(n): Statista Consumer Insights 
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Instagram Markenbekanntheit, Nutzung, Beliebtheit, Treue und Buzz bei 
Nutzer:innen von Social Media in Deutschland im Jahr 2022
Instagram Social-Media-Markenprofil in Deutschland 2022

http://de.statista.com/statistik/daten/studie/1309920/umfrage/instagram-social-media-markenprofil-in-deutschland


Beschreibung: In der Erhebungswelle bis zum vierten Quartal 2021 belief sich die durchschnittliche tägliche Nutzungsdauer von Instagram unter den 14- bis 29-jährigen Befragten auf 31 Minuten. Die 14- bis 69-Jährigen kamen auf eine tägliche Nutzungsdauer von elf 
Minuten pro Tag. Mehr
Hinweis(e): Deutschland; n=33.239; 14-69 Jahre; * Angegeben wurden die Werte der jeweiligen Jahre in der Originalquelle in "Wellen"(z.B. W4/20). Wellen enthalten Durchschnitte der jeweils letzten 4 Quartale, z.B. W4/20 = Q1/20-Q4/20. Mehr
Quelle(n): Seven.One Media GmbH 
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Durchschnittliche tägliche Nutzungsdauer von Instagram nach 
Altersgruppen in Deutschland im 4. Quartal 2021* (in Minuten)
Umfrage zur täglichen Nutzungsdauer von Instagram nach Alter in Deutschland 2021

http://de.statista.com/statistik/daten/studie/771486/umfrage/taegliche-nutzungsdauer-von-instagram-nach-alter-in-deutschland
http://de.statista.com/statistik/daten/studie/771486/umfrage/taegliche-nutzungsdauer-von-instagram-nach-alter-in-deutschland


Beschreibung: Diese Statistik zeigt die Umsätze von Instagram mit Werbung in den USA in den Jahren 2019 und 2020 sowie eine Prognose bis zum Jahr 2023. Im Jahr 2020 beliefen sich die Werbeumsätze von Instagram in den USA auf rund 17,4 Milliarden US-Dollar. 
Mehr
Hinweis(e): USA; Oktober 2021; * Prognose. Die Quelle gibt folgenden Hinweis: "includes advertising that appears on desktop and laptop computers as well as mobile phones, tablets and other internet-connected devices, and includes all the various [...] Mehr
Quelle(n): eMarketer 
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Umsatz von Instagram mit Werbung in den USA in den Jahren 2019 und 
2020 sowie eine Prognose bis 2023 (in Milliarden US-Dollar)
Prognose der Umsätze von Instagram mit Werbung in den USA bis 2023

http://de.statista.com/statistik/daten/studie/788458/umfrage/umsatz-von-instagram-mit-digitaler-werbung-in-den-usa
http://de.statista.com/statistik/daten/studie/788458/umfrage/umsatz-von-instagram-mit-digitaler-werbung-in-den-usa


Nutzer
KAPITEL 02



Beschreibung: Im Jahr 2021 belief sich die Anzahl der monatlich aktiven Instagram-Nutzer weltweit auf rund 1,04 Milliarden. Für das Jahr 2026 wurde prognostiziert, dass sich die Nutzerzahl von Instagram auf rund 1,5 Milliarden belaufen wird. Mehr
Hinweis(e): Weltweit; April 2022
Quelle(n): eMarketer 
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Anzahl der monatlich aktiven Nutzer von Instagram weltweit in den Jahren 
2020 und 2021 sowie eine Prognose bis 2026 (in Milliarden)
Prognose zur Anzahl der Nutzer von Instagram weltweit bis 2026

http://de.statista.com/statistik/daten/studie/795086/umfrage/anzahl-der-nutzer-von-instagram-weltweit


Beschreibung: Im Ranking der Länder mit dem größten Anteil an Nutzern, die von Werbern über Instagram erreicht werden können, belegte die Türkei mit einem Nutzeranteil von 76,5 Prozent den ersten Platz. Auf dem zweiten Rang lag Schweden mit einem 
Nutzeranteil von 71,3 Prozent. Den geringsten Anteil an Instagram-Nutzern hatte Kenia mit 6,7 Prozent. Mehr
Hinweis(e): Weltweit; ab 13 Jahre; * Nutzer, die von Werbern über Instagram erreicht werden können. Zudem gibt die Quelle folgenden Hinweis: "Audience figures may not represent unique individuals, and may not match equivaltent figures for the total [...] Mehr
Quelle(n): DataReportal; Hootsuite; We Are Social 
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Anteil der Nutzer* von Instagram an der Bevölkerung ab 13 Jahren nach 
Ländern weltweit im Januar 2022
Anteil der Nutzer von Instagram nach Ländern weltweit 2022

http://de.statista.com/statistik/daten/studie/809674/umfrage/anteil-der-nutzer-von-instagram-nach-laendern-weltweit
http://de.statista.com/statistik/daten/studie/809674/umfrage/anteil-der-nutzer-von-instagram-nach-laendern-weltweit


Beschreibung: Im ersten Quartal 2021 waren rund 22,4 Prozent der globalen Instagram-Nutzer männlich und gehörten der Altersgruppe der 25- bis 34-Jährigen an. Im Alter von 25 und 34 Jahren und weiblich waren rund 20,4 Prozent der Instagram-Nutzer weltweit. 
Mehr
Hinweis(e): Weltweit; Q1 2021
Quelle(n): HypeAuditor 
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Anteil der Nutzer von Instagram nach Altersgruppen und Geschlecht 
weltweit im Jahr 2021
Anteil der Instagram-Nutzer nach Altersgruppen und Geschlecht weltweit 2021

http://de.statista.com/statistik/daten/studie/1247275/umfrage/anteil-der-instagram-nutzer-nach-altersgruppen-und-geschlecht-weltweit


Beschreibung: Laut airnowplc.com belief sich die Anzahl der monatlich aktiven Nutzer von Instagram in Deutschland im Januar 2022 auf rund 1,5 Millionen. Vier Jahre zuvor, im Januar 2018, lag die Zahl der monatlich aktiven Instagram-Nutzer über Android in 
Deutschland noch bei rund 3,14 Millionen. Mehr
Hinweis(e): Deutschland; Download über den Google Play Store
Quelle(n): Airnow 
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Anzahl der monatlich aktiven Nutzer von Instagram über Android in 
Deutschland von Januar 2017 bis Januar 2022 (in Millionen)
Anzahl der monatlich aktiven Instagram-Nutzer über Android in Deutschland bis 2022

http://de.statista.com/statistik/daten/studie/1044096/umfrage/anzahl-der-monatlich-aktiven-instagram-nutzer-ueber-android-in-deutschland


Beschreibung: Laut airnowplc.com belief sich die Anzahl der monatlich aktiven Nutzer von Instagram über iOS in Deutschland im Januar 2022 auf rund 9,73 Millionen. Drei Jahre zuvor, im Januar 2019, lag die Zahl der monatlich aktiven Instagram-Nutzer über iOS in 
Deutschland bei rund 2,92 Millionen. Mehr
Hinweis(e): Deutschland
Quelle(n): Airnow 
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Anzahl der monatlich aktiven Nutzer von Instagram über iOS in 
Deutschland von Januar 2017 bis Januar 2022 (in Millionen)
Anzahl der monatlich aktiven Instagram-Nutzer über iOS in Deutschland bis 2022

http://de.statista.com/statistik/daten/studie/1045080/umfrage/anzahl-der-monatlich-aktiven-instagram-nutzer-ueber-ios-in-deutschland


Beschreibung: Diese Statistik bildet das Ergebnis einer Umfrage zur Nutzung von Instagram in Deutschland in den Jahren 2017 bis 2021 ab. Im Erhebungszeitraum bis zum vierten Quartal 2021 gaben 34 Prozent der 14- bis 69-jährigen Befragten an, Instagram 
mindestens selten zu nutzen. Mehr
Hinweis(e): Deutschland; n=34.466; 14-69 Jahre; Nutzung mindestens selten; * Angegeben wurden die Werte der jeweiligen Jahre in der Originalquelle in "Wellen"(z.B. W4/20). Wellen enthalten Durchschnitte der jeweils letzten 4 Quartale, z.B. W4/20 = [...] Mehr
Quelle(n): Seven.One Media GmbH 
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Anteil der Befragten, die Instagram mindestens selten nutzen, in 
Deutschland in den Jahren 2017 bis 2021*
Umfrage zur Nutzung von Instagram in Deutschland bis 2021

http://de.statista.com/statistik/daten/studie/771442/umfrage/weitester-nutzenkreis-von-instagram-in-deutschland
http://de.statista.com/statistik/daten/studie/771442/umfrage/weitester-nutzenkreis-von-instagram-in-deutschland


Beschreibung: Im Jahr 2021/22 gaben 78 Prozent der 16- bis 19-jährigen Befragten an, Instagram zu nutzen. Am beliebtesten ist das soziale Netzwerk, welches wie Facebook zum Social-Media-Giganten Meta gehört, unter den 20- bis 29-Jährigen. In dieser Altersgruppe 
belief sich der Anteil der Instagram-Nutzer auf 81 Prozent. Weitere Informationen zu dem sozialen Netzwerk finden Sie auf der Themenseite zu Instagram. Mehr
Hinweis(e): Deutschland; 2015 bis 2021/22; Basis: 3.500 Internetnutzer (2020/21); ab 16 Jahre
Quelle(n): Faktenkontor; IMWF 
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Anteil der befragten Internetnutzer, die Instagram nutzen, nach 
Altersgruppen in Deutschland in den Jahren 2015 bis 2021/22
Umfrage zur Nutzung von Instagram nach Altersgruppen in Deutschland bis 2022

http://de.statista.com/statistik/daten/studie/691584/umfrage/anteil-der-nutzer-von-instagram-nach-alter-in-deutschland


Beschreibung: In der Erhebungswelle bis zum vierten Quartal 2021 belief sich der Anteil derjenigen, die mindestens selten Instagram nutzen, unter den 14- bis 19-Jährigen in Deutschland auf 81 Prozent. Unter den 14- bis 69-Jährigen zählten 34 Prozent zu den 
Instagram-Nutzern. Mehr
Hinweis(e): Deutschland; 4. Quartal 2021*; 14-69 Jahre; Nutzung mindestens selten; * Angegeben wurden die Werte der jeweiligen Jahre in der Originalquelle in "Wellen"(z.B. W4/20). Wellen enthalten Durchschnitte der jeweils letzten 4 Quartale, z.B. [...] Mehr
Quelle(n): Seven.One Media GmbH 
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Anteil der Befragten, die Instagram mindestens selten nutzen, nach 
Altersgruppen in Deutschland im 4. Quartal 2021*
Umfrage zur Nutzung von Instagram nach Altersgruppen in Deutschland 2021

http://de.statista.com/statistik/daten/studie/771453/umfrage/nutzerstruktur-von-instagram-nach-altersgruppen-in-deutschland
http://de.statista.com/statistik/daten/studie/771453/umfrage/nutzerstruktur-von-instagram-nach-altersgruppen-in-deutschland


Downloads
KAPITEL 03



Beschreibung: Diese Statistik bildet die Anzahl der Downloads von Instagram über den Google Play Store weltweit von Februar 2016 bis Januar 2022 ab. Laut airnowplc.com wurde Instagram im Januar 2022 weltweit rund 33,6 Millionen Mal über den Google Play Store 
heruntergeladen. Mehr
Hinweis(e): Weltweit
Quelle(n): Airnow 

D
ow

nl
oa

ds
 in

 M
ill

io
ne

n

Feb 
'16

Apr 
'16

Jun 
'16

Aug 
'16

Okt 
'16

Dez 
'16

Feb 
'17

Apr 
'17

Jun 
'17

Aug 
'17

Okt 
'17

Dez 
'17

Feb 
'18

Apr 
'18

Jun 
'18

Aug 
'18

Okt 
'18

Dez 
'18

Feb 
'19

Apr 
'19

Jun 
'19

Aug 
'19

Okt 
'19

Dez 
'19

Feb 
'20

Apr 
'20

Jun 
'20

Aug 
'20

Okt 
'20

Dez 
'20

Feb 
'21

Apr 
'21

Jun 
'21

Aug 
'21

Okt 
'21

Dez 
'21

15

20

25

30

35

40

45

28,48
27,29

25,59

28,9328,48

30,8830,1730,2
31,9131,7631,77

35,03

32,77
33,81

35,4834,86
33,69

38,84

42,19

33,09

35,9

31,71
33,13

36,7

30,07

26,1925,57

31,5131,4531,52

33,92

31,5730,87

27,05

31,49

34,44
32,47

36,38

33,91

30,429,8530,4130,23

24,72

34,63

30,51

34,54

41,57

36,37

33,86

29,16

32,9532,75

30,29

32,31

27,4927
28,7829,45

21,82
23,1

26,726,34
27,54

28,3828,84

32,42

28,67

30,76
32,0731,37

33,64

19

Anzahl der Downloads von Instagram über den Google Play Store weltweit 
von Februar 2016 bis Januar 2022 (in Millionen)
Downloads von Instagram über den Google Play Store weltweit bis Januar 2022

http://de.statista.com/statistik/daten/studie/989637/umfrage/anzahl-der-downloads-von-instagram-ueber-den-google-play-store-weltweit


Beschreibung: Diese Statistik bildet die Anzahl der Downloads von Instagram über den Google Play Store in Deutschland von Februar 2016 bis Dezember 2021 ab. Laut airnowplc.com wurde Instagram im Dezember 2021 in Deutschland rund 298.000 Mal über den 
Google Play Store heruntergeladen. Mehr
Hinweis(e): Deutschland
Quelle(n): Airnow 
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Anzahl der Downloads von Instagram über den Google Play Store in 
Deutschland von Februar 2016 bis Dezember 2021 (in 1.000)
Downloads von Instagram über den Google Play Store in Deutschland bis Dezember 2021

http://de.statista.com/statistik/daten/studie/989654/umfrage/anzahl-der-downloads-von-instagram-ueber-den-google-play-store-in-deutschland


Beschreibung: Diese Statistik bildet die Anzahl der Downloads von Instagram über den Apple App Store weltweit von Februar 2016 bis Januar 2022 ab. Laut airnowplc.com wurde Instagram im Januar 2022 weltweit rund 10,8 Millionen Mal über den Apple App Store 
heruntergeladen. Mehr
Hinweis(e): Weltweit
Quelle(n): Airnow 

D
ow

nl
oa

ds
 in

 M
ill

io
ne

n

Feb 
'16

Apr 
'16

Jun 
'16

Aug 
'16

Okt 
'16

Dez 
'16

Feb 
'17

Apr 
'17

Jun 
'17

Aug 
'17

Okt 
'17

Dez 
'17

Feb 
'18

Apr 
'18

Jun 
'18

Aug 
'18

Okt 
'18

Dez 
'18

Feb 
'19

Apr 
'19

Jun 
'19

Aug 
'19

Okt 
'19

Dez 
'19

Feb 
'20

Apr 
'20

Jun 
'20

Aug 
'20

Okt 
'20

Dez 
'20

Feb 
'21

Apr 
'21

Jun 
'21

Aug 
'21

Okt 
'21

Dez 
'21

0

2

4

6

8

10

12

14

16

18

20

7,517,497,31

9,21
10,49

11,06

8,98
8,058,07

10,1910,48

12,21

10,0710,07
9,27

10,18

12,09

16,07

13,38

11,03

13,54

12,0111,5111,81
10,7610,9911,34

12,55
13,8

14,39
15,7

17,2217,51

9,46

11,04
9,99,629,8

7,738,137,768,26

9,63
8,63

7,817,51

9,5
8,95

8,13

6,36
5,36

8,25
8,95

10,5410,07

7,85

9,82
9,09

11,01

9,589,15

10,8210,6410,5210,3910,91
12,01

11,4211,0711,3811,59
10,84

21

Anzahl der Downloads von Instagram über den Apple App Store weltweit 
von Februar 2016 bis Januar 2022 (in Millionen)
Downloads von Instagram über den Apple App Store weltweit bis Januar 2022

http://de.statista.com/statistik/daten/studie/989619/umfrage/anzahl-der-downloads-von-instagram-ueber-den-apple-app-store-weltweit


Beschreibung: Diese Statistik bildet die Anzahl der Downloads von Instagram über den Apple App Store in Deutschland von Februar 2016 bis Dezember 2021 ab. Laut airnowplc.com wurde Instagram im Dezember 2021 rund 267.000 Mal über den Apple App Store in 
Deutschland heruntergeladen. Mehr
Hinweis(e): Deutschland
Quelle(n): Airnow 
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Anzahl der Downloads von Instagram über den Apple App Store in 
Deutschland von Februar 2016 bis Dezember 2021 (in 1.000)
Downloads von Instagram über den Apple App Store in Deutschland bis Dezember 2021

http://de.statista.com/statistik/daten/studie/989555/umfrage/anzahl-der-downloads-von-instagram-ueber-den-apple-app-store-in-deutschland


Benchmark Social Networks
KAPITEL 04



Beschreibung: Gemessen an den Page Views war Facebook im Januar 2023 mit einem Marktanteil von 66,9 Prozent Marktführer unter den Social-Media-Plattformen weltweit. Mit großem Abstand folgten Twitter mit einem Marktanteil von 12,36 Prozent an den 
Seitenabrufen sowie Instagram und Pinterest mit Marktanteilen von 9,62 bzw. 6,05 Prozent. Mehr
Hinweis(e): Weltweit; Desktop, Mobile, Tablet, Spielkonsole; Page views
Quelle(n): StatCounter 
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Marktanteile von Social-Media-Seiten nach Seitenabrufen weltweit von 
April 2019 bis Januar 2023
Marktanteile von Social-Media-Seiten nach Seitenabrufen weltweit bis Januar 2023

http://de.statista.com/statistik/daten/studie/241601/umfrage/marktanteile-fuehrender-social-media-seiten-weltweit


Beschreibung: Im Ranking der größten sozialen Netzwerke und Messenger nach der Anzahl der Nutzer belegte Facebook im Januar 2022 mit rund 2,91 Milliarden monatlich aktiven Nutzern (MAUs) den ersten Platz. Auf Platz zwei folgte mit etwa 2,56 Milliarden MAUs 
das zu Google gehörende Videoportal YouTube. Rang drei ging mit zwei Milliarden Nutzern weltweit an den Messaging-Dienst WhatsApp. Mehr
Hinweis(e): Weltweit; Basierend auf den letzten Unternehmensangaben
Quelle(n): DataReportal; Hootsuite; We Are Social 
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Ranking der größten Social Networks und Messenger nach der Anzahl der 
Nutzer im Januar 2022 (in Millionen)
Social Networks mit den meisten Nutzern weltweit 2022

http://de.statista.com/statistik/daten/studie/181086/umfrage/die-weltweit-groessten-social-networks-nach-anzahl-der-user


Beschreibung: Im Ranking der beliebtesten sozialen Netzwerke und Messenger in Deutschland belegte WhatsApp im Jahr 2021 mit 83,6 Prozent an den Internetnutzern den ersten Platz. Dahinter folgte mit einem Anteil von 60,7 Prozent Facebook. Rang drei ging an 
Instagram mit einem Nutzeranteil von knapp 54 Prozent. Mehr
Hinweis(e): Deutschland; 3. Quartal 2021
Quelle(n): DataReportal; Hootsuite; We Are Social 
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Ranking der beliebtesten Social Networks und Messenger nach dem Anteil 
der Nutzer an den Internetnutzern in Deutschland im Jahr 2021
Reichweite von Social Networks in Deutschland 2021

http://de.statista.com/statistik/daten/studie/505947/umfrage/reichweite-von-social-networks-in-deutschland


Beschreibung: Laut der Umfrage sind YouTube und WhatsApp die meistgenutzten sozialen Medien in Deutschland. Über 70 Prozent der befragten Internetnutzer:innen gaben an, diese Medien zu nutzen. Bei WhatsApp machen besonders die Befragten der jüngeren 
Generationen den höchsten Nutzer:innenanteil aus: Unter den 14- bis 25-jährigen Befragten (Generation Z) gaben 93 Prozent an, WhatsApp zu nutzen. Doch WhatsApp ist auch bei älteren Generationen beliebt. Immer noch drei Viertel der 56- [...] Mehr
Hinweis(e): Deutschland; Dezember 2021 und Januar 2022; 3.500 Internetnutzer; ab 16 Jahre
Quelle(n): Faktenkontor; IMWF 
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Anteil der befragten Internetnutzer, die folgende soziale Netzwerke 
nutzen, in Deutschland im Jahr 2021/22
Umfrage zu den beliebtesten sozialen Netzwerken in Deutschland 2022

http://de.statista.com/statistik/daten/studie/1026109/umfrage/beliebteste-soziale-netzwerke-in-deutschland


Beschreibung: Laut einer Umfrage zur Nutzung von ausgewählten Social-Media-Plattformen in den USA, deren Erhebung jährlich seit 2012 durchgeführt wird, ist nach wie vor Facebook die beliebteste Plattform bei US-Amerikaner:innen. Im Jahr 2012 waren es noch 67 
Prozent der Befragten, die angaben Facebook zu nutzen. In den darauffolgenden Jahren stieg der Wert leicht auf bis zu knapp 80 Prozent an und stagniert seit mehreren Jahren bei knapp 70 Prozent. Die Nutzung von Instagram in den USA hat [...] Mehr
Hinweis(e): USA; 2012 bis 2021 (ausgewählte Jahre); 1.502 Befragte (2021); ab 18 Jahre
Quelle(n): Pew Research Center 
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Anteil der Befragten in den USA, die folgende soziale Netzwerke nutzen, in 
den Jahren 2012 bis 2021
Umfrage zur Nutzung von ausgewählten Social Networks in den USA bis 2021

http://de.statista.com/statistik/daten/studie/71666/umfrage/meistgenutzte-social-media-plattformen-zur-weitergabe-nach-nutzeranteil


Beschreibung: Diese Statistik zeigt ein Ranking der beliebtesten Smartphone-Apps in den USA im Oktober 2022 nach Reichweiten. Zum Zeitpunkt der Erhebung hatte die mobile App YouTube unter den Smartphone-Nutzern ab 18 Jahren in den USA eine Reichweite von 
rund 74 Prozent. Mehr
Hinweis(e): USA; ab 18 Jahre; iOS und Android
Quelle(n): comScore 
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Ranking der Top 15 beliebtesten Smartphone-Apps in den USA nach 
Reichweite im Oktober 2022
Beliebteste Smartphone-Apps in den USA im Oktober 2022

http://de.statista.com/statistik/daten/studie/238358/umfrage/reichweite-der-beliebtesten-smartphone-apps-in-den-usa


Instagram-Nutzung durch 
Unternehmen

KAPITEL 05



Beschreibung: Laut einer Umfrage aus dem Jahr 2022 unter Marketingverantwortlichen weltweit nutzen 90 Prozent der Befragten Facebook in ihrem Unternehmen. Die Foto-App Instagram, die wie Facebook zu dem Unternehmen Meta gehört, wurde von 79 Prozent 
der befragten Marketingverantwortlichen verwendet. Besonders Instagram schreiben Marketer großes Potenzial zu, sodass 61 Prozent der Befragten angaben, ihre Instagram-Präsenz künftig ausbauen zu wollen. Mehr
Hinweis(e): Weltweit; 2.897 Marketingverantwortliche
Quelle(n): Social Media Examiner 
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Anteil der Unternehmen, die folgende Social-Media-Plattformen nutzen 
weltweit im Januar 2022
Einsatz von Social-Media-Plattformen durch Unternehmen weltweit 2022

http://de.statista.com/statistik/daten/studie/71251/umfrage/einsatz-von-social-media-durch-unternehmen


Beschreibung: Unter den Fortune 500, welche die 500 umsatzstärksten Unternehmen in den USA vereinen, wurde LinkedIn von nahezu allen Unternehmen (99 Prozent) verwendet. Zweitbeliebteste Social-Media-Plattform der Fortune 500 war Twitter mit einem 
Nutzeranteil von 89 Prozent. Facebook wurde im Jahr 2020 von 85 Prozent der 500 umsatzstärksten Unternehmen in den USA genutzt. Mehr
Hinweis(e): USA; Fortune Top 500 Unternehmen (umsatzstärkste Unternehmen in den USA)
Quelle(n): University of Massachusetts (Dartmouth) 
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Nutzung von ausgewählten Social-Media-Plattformen durch Fortune Top 
500 Unternehmen in den Jahren 2013 bis 2020
Nutzung ausgewählter Social-Media-Plattformen durch Fortune 500 Unternehmen bis 2020

http://de.statista.com/statistik/daten/studie/151704/umfrage/nutzung-der-social-media-dienste-durch-globale-unternehmen


Beschreibung: Diese Statistik zeigt das Ergebnis einer Umfrage zum geplanten Ausbau von Social-Media-Aktivitäten in Unternehmen weltweit im Jahr 2022. Zum Zeitpunkt der Erhebung gaben 61 Prozent der Befragten an, Instagram künftig intensiver nutzen zu wollen. 
Mehr
Hinweis(e): Weltweit; 2.897 Marketingverantwortliche
Quelle(n): Social Media Examiner 
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Anteil der Marketingentscheider, die planen, folgende Social Media 
Präsenzen künftig auszubauen, weltweit im Januar 2022
Geplanter Nutzungsanstieg von Social Media in Unternehmen 2022

http://de.statista.com/statistik/daten/studie/183525/umfrage/ausbau-von-social-media-aktivitaeten-durch-marketingentscheider


Beschreibung: Unter Marketingverantwortlichen weltweit zählt Facebook zu den wichtigsten Social-Media-Plattformen. 47 Prozent der Befragten gaben im Rahmen einer Umfrage an, dass Facebook für Marketingmaßnahmen in ihrem Unternehmen am wichtigsten sei. 
Mit großem Abstand folgt das soziale Netzwerk Instagram, welches von 24 Prozent der Befragten bevorzugt genutzt wird. Mehr
Hinweis(e): Weltweit; Januar 2022; 2.897 Marketingverantwortliche
Quelle(n): Social Media Examiner 
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Welche Social-Media-Plattform ist für Ihr Unternehmen am wichtigsten?
Umfrage zu den wichtigsten Social-Media-Plattformen für das Marketing weltweit 2022

http://de.statista.com/statistik/daten/studie/463928/umfrage/wichtigste-social-media-plattformen-fuer-marketingverantwortliche


Beschreibung: Im Jahr 2022 war Facebook das beliebteste soziale Netzwerk für das Marketing von B2C-Unternehmen: Laut Social Media Examiner gaben 55 Prozent der befragten Marketingentscheider aus B2C-Unternehmen an, bevorzugt Facebook für ihre Zwecke 
zu nutzen. Auf dem zweiten Platz für B2C-Unternehmen befindet sich Instagram mit 27 Prozent. Im Gegensatz dazu präferierten B2B-Unternehmen LinkedIn (40 Prozent). Mehr
Hinweis(e): Weltweit; Januar 2022; 2.897 Marketingverantwortliche; number-one choice
Quelle(n): Social Media Examiner 
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Anteil der B2B- und B2C-Unternehmen, die folgende Social-Media-Kanäle 
für das Marketing bevorzugt nutzen weltweit im Januar 2022
Einsatz von sozialen Netzwerken für das Marketing von B2B- und B2C-Unternehmen 2022

http://de.statista.com/statistik/daten/studie/186846/umfrage/nutzung-von-social-media-durch-b2b--b2c-unternehmen


Beschreibung: Diese Statistik zeigt das Ergebnis einer Umfrage unter Marketingverantwortlichen zur Schaltung von Werbung auf Social-Media-Plattformen weltweit im Jahr 2022. Zum Zeitpunkt der Erhebung gaben 51 Prozent der Befragten an, Anzeigen auf Facebook 
zu schalten. Mehr
Hinweis(e): Weltweit; Januar 2022; 2.897 Marketingverantwortliche
Quelle(n): Social Media Examiner 
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Welche der folgenden Social-Media-Plattformen nutzen Sie, um Werbung 
zu schalten?
Nutzung von Social-Media-Plattformen zur Schaltung von Werbung weltweit 2022

http://de.statista.com/statistik/daten/studie/873126/umfrage/schaltung-von-werbung-auf-social-media-plattformen-weltweit


Beschreibung: 86% der top 500 Online-Shops nach E-Commerce Nettoumsatz im Jahr 2020 in den USA, für die Informationen über die Nutzung sozialer Medien erhoben wurden, haben ein Profil auf Instagram. Dies stellt das Maximum über alle in der Analyse 
betrachteten Länder dar. Mehr
Hinweis(e): 2020
Quelle(n): ecommerceDB.com; Statista 
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Anteil an Online-Shops, die Instagram nutzen, nach Land (in %)
Instagram-Nutzung durch Online-Shops im internationalen Vergleich 2020

http://de.statista.com/statistik/daten/studie/1218605/umfrage/ecomdb-instagram-international-de


Beschreibung: 86% der top 500 Online-Shops in Deutschland, die überwiegend Produkte in der Kategorie Fashion anbieten und für die Informationen über die Nutzung sozialer Medien erhoben wurden, haben ein Profil auf Instagram. Dies stellt das Maximum über 
alle in der Analyse betrachteten Kategorien dar. Mehr
Hinweis(e): 2020
Quelle(n): ecommerceDB.com; Statista 
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Anteil an Online-Shops in Deutschland, die Instagram nutzen, nach 
Kategorie (in %)
Instagram-Nutzung durch Online-Shops in Deutschland je Produktsegment 2020

http://de.statista.com/statistik/daten/studie/1218610/umfrage/ecomdb-instagram-deutschland-de


Beschreibung: Die Reichweite des Unternehmens Disney+ bei Instagram belief sich im Untersuchungszeitraum auf rund 38 Prozent. Damit lag Disney+ knapp vor dem Anbieter REWE, dessen Anzeigen eine Reichweite von rund 31 Prozent erzielten. Mehr
Hinweis(e): Deutschland; 01.11.2021 - 30.04.2022; 260 Instagram-App-Nutzer
Quelle(n): Murmuras 
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Reichweite 
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Reichweite der Werbeanzeige folgender Werbetreibenden bei Instagram 
in Deutschland im Jahr 2022
Werbetreibende Unternehmen auf Instagram nach Reichweite in Deutschland 2022

http://de.statista.com/statistik/daten/studie/1309249/umfrage/werbetreibende-auf-instagram-nach-reichweite-deutschland


Quellen
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